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W elcom e tothe fourth edition of W underm an 

Thom pson Health’sHealth Inertiareport.This 

yearm arks areturn towhathad been an annual 

m erely of interestto the healthcareindustry, 

butin popularnewsheadlines around theworld. 

Vaccinehesitancyistoday’s m ostprom inent 

form  ofhealth inertia,which is acom m on 

condition in which people failtotakestepsto 

im prove their health outcom es,even though they 

have an overabundanceof inform ation telling 

them theyshould.

In previous years, this study established 

individuals im pacted by health inertia were often 

resistant to the rational, educational approaches 

typically taken by healthcare providers. W e 

uncovered new avenues for em otional storytelling 

and personal connection, and, at the sam e tim e, 

our reports consistently turned up som ething 

else: cognitive biases. These are the often 

irrational yet consistent ways that people either 

W ith thisknowledgein hand, wedecided to 

takeadeeper diveintothesebiases,and our 

expected:Peopleliving with chronicconditions 

often exhibita largenum berof biases when it 

com estom aking decisions abouttheir health. 

And even though people are m ore conscious than 

ever abouthealth topicsand haveeasyaccess 

reasonsto ignore theadvicein frontofthem .As 

aresult,obesity,diabetes,depression,and other 

conditionsareall stillon the rise.Health inertia,it 

seem s,hasan inertia ofitsown.

Introduction
BeckyChidester
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Umwelthaftpflicht 
in Frankreich
CÉLINE GOGNIAT-SCHMIDLIN

RODERER, FRANKREICH

In Frankreich, so wie auch im Ausland, kann Ihre 
Tätigkeit, unabhängig von ihrer Art, Umweltrisiken 
verursachen (= Risiken für die menschliche und na-
türliche Umwelt).

Der rechtliche Rahmen wurde in den letzten Jahren 
durch Umwelthaftpflicht- und Umweltschadendefi-
nitionen (Einwirkung auf die Umwelt, d. h. natürliche 
Elemente, Boden, Wasser, Naturschutzgebiete) ver-
stärkt.

Darüber hinaus gibt es auch eine Haftpflicht für 
Schäden an Dritten.

Umweltschäden an Dritten
Sobald Ihre Tätigkeit in den Verdacht geraten könn-
te, die ursächlich für eine Umweltverschmutzung zu 
sein, in Ihrem Umfeld zu Sach-, Personen- und/oder 
Vermögensschäden führen würde, muss geprüft 
werden, ob eine “Umwelthaftpflicht”-Versicherung 
erforderlich ist.

Dabei ist zwischen “unfallbedingter” und “schlei-
chender” Verschmutzung zu unterscheiden.
Die unfallbedingte Verschmutzung kann durch eine 

allgemeine Haftpflichtversicherung abgedeckt wer-
den.

Einige Tätigkeiten können jedoch unter ein behörd-
liches Klassifizierungssystem, das sog. “ICPE”, fallen. 
Das veranlasst die meisten Versicherer dazu, diese 
Tätigkeiten auszuschließen. Dadurch wird der Ab-
schluss einer speziellen Versicherung erforderlich.
Die allmähliche Verschmutzung hingegen kann nur 
durch eine spezielle Police (“Umwelthaftpflicht”) ge-
deckt werden.

Umwelthaftpflicht
Diese Haftungsregelung zielt darauf ab, schwer-
wiegende Umweltschäden zu beheben oder die un-
mittelbare Gefahr solcher Schäden zu verhindern 
(Schäden an der menschlichen Gesundheit, Ver-
schmutzung von Gewässern sowie Gefährdung ge-
schützter Arten).

Die Verjährungsfrist für die Haftung beträgt 30 Jah-
re ab dem Ereignis, das den Schaden verursacht 
hat.

Der Versicherungsschutz ist nur über eine spezielle 
Police (“Umwelthaftpflicht”) möglich; sie ist nicht im 
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allgemeinen Haftpflichtvertrag enthalten.

Umweltschaden
Unter die Umweltschadendefinition fallen erhebliche 
Schädigungen der Bestandteile oder Funktionen ei-
nes Ökosystems sowie an ihrem kollektiven Nutzen 
für den Menschen. Letzteres ist eine Besonderheit 
im französischen Recht.

Die Verjährungsfrist beträgt 10 Jahre ab dem Da-
tum, an dem der Anspruchsberechtigte über den 
Umweltschaden Kenntnis erlangt hat oder hätte er-
langen müssen. Auch hier gilt, dass nur ein spezieller 
Vertrag derartige Schäden abdecken kann. Die all-
gemeine Haftpflichtversicherung sieht diese Art der 
Instandsetzung nicht vor.

Unser Rat 
Wenn Ihre Tätigkeit 
•	 in der Nähe eines Krankenhauses, eines Feldes, 

eines Sees, der Küste oder eines Nationalparks 
ausgeübt wird oder 

•	 die Herstellung, die Handhabung oder den 
Transport von Produkten umfasst, die sich aus-
breiten können, Rauch freisetzen, einen Öltank 
haben oder die Kriterien für entsprechende An-
lagen erfüllen, 

ist es an der Zeit zu prüfen, ob Sie einen Ver-
sicherungsschutz benötigen oder gut abgesichert 
sind.

Sprechen Sie unser Fachteam gern an, um ausführ-
liche Informationen zu erhalten, oder spezifische 
Fragen direkt zu klären.

Kontakt:
Mireille Matter
mmatter@roederer.fr
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Hier ist 
Platz für 
Ihre An-

zeige!
Für weitere Informationen 

sprechen Sie gern unser Team an: 
info@unisonsteadfast.com

mailto:mmatter%40roederer.fr?subject=
mailto:info%40unisonsteadfast.com?subject=
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Versicherungsmarkt Bangladesch:
Der Versuch, die Versicherungslücke 
zu schließen
SAMIRAN LAHIRI

PREFERRED PARTNERS

Bangladesch ist ein kleiner, aber aufstrebender 
Versicherungsmarkt in Asien mit einer Bevölke-
rungszahl von 127 Mio. und 36 Lebensversiche-
rungsunternehmen sowie 47 allgemeinen Versiche-
rungsunternehmen. Die Versicherer, die Regierung 
und die Aufsichtsbehörde arbeiten Hand in Hand, 
um den Versicherungsmarkt des Landes weiter auf-
zubauen. Der Versicherungssektor hat im Vergleich 
zu ähnlichen Wirtschaftszweigen ein Wachstum 
erfahren und es besteht weiterhin enormes Wachs-
tumspotenzial. Versicherungen sind nur zu 0,5 % 
verbreitet und die Pro-Kopf-Prämie beträgt nur 
höchstens 20 USD. 

Vor diesem Hintergrund versucht die Versiche-
rungsbranche alle möglichen Maßnahmen zu ergrei-
fen, um die Versicherungslücke in der asiatischen 
Volkswirtschaft zu schließen. Die aktuell größten 
Herausforderungen sind: 
•	 geringes Wissen hinsichtlich der Existenz von 

Versicherungen und vorhandenen Produkten
•	 geringes Vertrauen bei Kunden und Versiche-

rern
•	 das Fehlen geeigneter Versicherungsprodukte

•	 Die Bevölkerung kann sich keine Versicherung 
leisten.

Um die ersten zwei Punkte anzugehen, hat die Auf-
sichtsbehörde mit dem Versicherungsverband die 
landesweite Birma Mela (Versicherungsmesse) ins 
Leben gerufen. Dabei handelt es sich um eine groß 
angelegte Kampagne, um ein Bewusstsein für den 
aufstrebenden Sektor zu schaffen sowie eine Platt-
form für einen direkten Austausch zwischen Privat-
personen und Versicherern zu bieten. Dadurch soll 
das gegenseitige Vertrauen gestärkt werden. Was 
die Vertrauensbildung angeht, wurden zusätzlich 
Initiativen gestartet, die die Regulierung für kleine 
Schäden mittels technologischer Hilfsmittel wie 
Online-Befragungen, Callcenter für die Schadens-
meldung, Verhandlungen mittels Videomeetings 
etc. anbieten. Auf einer internationalen Konferenz 
in Dhaka haben wir kürzlich die folgenden Schritte 
vorgeschlagen, die bereits von der Branche umge-
setzt wurden.

•	 Einführung von Kombi-Produkten wie z. B. Kfz + 
Unfall + Kreditversicherung

•	 Überprüfung der Prämiensätze, da einige Tarife 

UNISONTIMES DEZEMBER 2023MARKT- & PRODUKTINFORMATION

23



24

Versicherungen.

Insgesamt ist Bangladesch, direkter Nachbar In-
diens und gut in die Weltwirtschaft integriert, für ein 
nachhaltiges Wachstum gut gerüstet.

Kontakt:
Samiran Lahiri
s.lahiri@ppib.in
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viel zu hoch sind.
•	 Verbesserung der Präsenz von Versicherern in 

ländlichen Gegenden, da der Großteil der Bevöl-
kerung noch auf dem Land lebt. 

Mit der SMART BANGLADESH-Kampagne zur 
weitgehenden Digitalisierung des Landes können 
Versicherungsunternehmen ihre Produkte online 
verkaufen und die Versicherungslücke damit deut-
lich verringern. Die Angebote für die mobile Nutzung 
sind ein voller Erfolg. Auch Mikrokredite werden 
online verkauft. So kann die Versicherung auf einer 
digitalen Plattform mit innovativen Produkten das 
Wachstum der Branche weiter vorantreiben. Auch 
die neuen Vertriebskanäle wie Bancassurance und 
Direktvermittlung müssen gefördert werden. Die 
Versicherungswirtschaft legt großen Wert auf Aus- 
und Weiterbildung im Versicherungsbereich sowie 
auf internationale Konferenzen. Das Land hat eine 
sehr rationale und unterstützende Versicherungs-
aufsicht. All diese Faktoren sind ausschlaggebend 
für ein gesundes Wachstum des Sektors bei einer 
derzeitigen allgemeinen Versicherungsprämie von 
70180 Mio. BDT, mit einer Wachstumsrate von 30%, 
und einer Lebensversicherungsprämie von 121560 
Mio. BDT, mit einer Wachstumsrate von 11%. Die Ge-
samtwachstumsrate der Industrie beträgt 17%.

Weitere begünstigende Faktoren für die Verringe-
rung der Schutzlücke und die positive Entwicklung 
dieses Sektors sind die stetige Wachstumsrate des 
BIP zwischen 5% und 7%, die Übermittlung von In-
formationen der Regulierungsbehörde an die Kun-
den über die Unified Messaging Platform (UMP), die 
geplante obligatorische Kfz-Haftpflichtversicherung 
sowie spezifische Richtlinien für Mikro- und Takaful-

US-Versicherungs-
marktupdate 
MC GRIFF

MC GRIFF INSURANCE SERVICES

Wir freuen uns, Ihnen ein aufschlussreiches Ver-
sicherungsmarkt-Update unseres geschätzten US-
Mitglieds McGriff Insurance Services vorstellen zu 
können. Dieser umfassende Bericht fasst die neu-
esten Entwicklungen in verschiedenen Bereichen 
wie Sach-, Haftpflicht-, Cyber- und Personenver-
sicherung sowie sektorspezifische Veränderungen, 
wichtige Trends und sich abzeichnende Risiken 
zusammen und bietet einen detaillierten Überblick 
über die dynamische Versicherungslandschaft in 
den USA. 

Im Folgenden finden Sie eine kurze Zusammenfas-
sung der jüngsten Entwicklungen:

Die Märkte für gewerbliche Sach- und Kfz-Versi-
cherungen sind eine große Herausforderung, da die 
Versicherer weiterhin mit häufigen und schweren 
Schäden zu kämpfen haben. Laut dem Council of 
Insurance Agents & Brokers (CIAB) stiegen die Ta-
rife für gewerbliche Sachversicherungen im zweiten 
Quartal 2023 um durchschnittlich 18,3 % sowie für 
gewerbliche Kfz-Versicherungen um durchschnitt-
lich 10,4 %.

Zum Bericht

Kontakt:
Frank Glenn
frank.glenn@mcgriff.com

mailto:s.lahiri%40ppib.in?subject=
https://unisonsteadfast.com/media/to3j1kar/mcgriff_market-update_fall-2023_final.pdf
mailto:frank.glenn%40mcgriff.com?subject=

